1 Einstellungen zu Postings

F9: Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen Uber Postings zu ? [in Prozent]

In den Postings erfahre ich mehr
dariber, wie andere Leute Uber

2.19
ein Thema denken.

Bei manchen Postings hat man den

2.21
Eindruck, dass sie nicht echt sind.

Postings sind eine interessante

Ergéanzung zu den Berichten. 2.49

Die Postings kann man meistens

nicht ernst nehmen. 2.64

Estimme sehrzu m2 =3 m4 mstimme Uberhaupt nicht zu k.A. MW

Basis: nutzt mindestens eine der genannten Webseiten, n=707
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(2 Einstellungen zu gekauften Postings

F12: Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen Uber diese gekauften Postings zu ? [in Prozent]
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Gekaufte Postings fluhren die Leser
hinters Licht.

Gekaufte Postings werfen eine schlechtes
Licht auf die Firma, flir die gepostet wird

Postings sollen nur private
Meinungen widerspielgen.

Gekaufte Postings werfen ein schlechtes
Licht auf die Agentur, die das betreibt

Gekaufte Postings werfen ein schlechtes
Licht auf die gesamte Kommunikations-
branche.

Jeder soll posten, was er will, auch
eine Agentur gegen Bezahlung.

Fir mich sprichts nichts gegen
gekaufte Postings.

1.47

1.60

1.66

1.74

1.81

4.18

4.36

Estimme sehrzu m2 3 m4 mstimme Uberhaupt nicht zu

Basis: Gesamt, n=1.000
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k.A.

MW




